细则二:景观质量评分细则
     说明： 

1、本细则分为资源要素价值与景观市场价值两大评价项目、九项评价因子，总分100分。其中资源吸引力为65分，市场吸引力为35分。各评价因子分四个评价得分档次。

2、等级评定时，对评价项目和评价因子由评定组成员分别计分，最后进行算术平均求得总分。

3、“规模与丰度”评价因子中的“基本类型”参照《旅游资源分类、调查与评价》（GB/T 18972-2003）第9页附录A。

4、5A级旅游景区需达到90分，4A级旅游景区需达到85分，3A级旅游景区需达到75分，2A级旅游景区需达到60分，1A级旅游景区需达到50分。

细则二计分总表

	
	分值情况
	负责人签字
	评定日期

	自检计分
	
	
	

	推荐单位计分
	
	
	

	评定单位计分
	
	
	


细则二：景观质量评分细则

	评价项目
	评价因子
	评价依据和要求
	等级赋值
	本项得分

	
	
	
	Ⅰ
	Ⅱ
	Ⅲ
	Ⅳ
	

	资源
吸引力

（65）
	观赏游憩价值
（25）
	1.观赏游憩价值很高
2.观赏游憩价值较高

3.观赏游憩价值一般

4.观赏游憩价值较小
	25—20
	19—13
	12—6
	5—0
	

	
	历史文化科学价值
（15）
	1.同时具有极高历史价值、文化价值、科学价值,或其中一类价值具世界意义
2.同时具有很高历史价值、文化价值、科学价值,或其中一类价值具全国意义

3.同时具有较高历史价值、文化价值、科学价值,或其中一类价值具省级意义

4.同时具有一定历史价值，或文化价值，或科学价值, 或其中一类价值具地区意义
	15—13
	12—9
	8—4
	3—0
	

	
	珍稀或奇特程度
（10）
	1.有大量珍稀物种，或景观异常奇特，或有世界级资源实体
2.有较多珍稀物种，或景观奇特，或有国家级资源实体

3.有少量珍稀物种，或景观突出，或有省级资源实体

4.有个别珍稀物种，或景观比较突出，或有地区级资源实体
	10—8
	7—5
	4—3
	2—0
	

	
	规模与丰度
（10）

规模（10）
	1.资源实体体量巨大，或基本类型数量超过40种，或资源实体疏密度优良
2.资源实体体量很大，或基本类型数量超过30种，或资源实体疏密度良好

3.资源实体体量较大，或基本类型数量超过20种，或资源实体疏密度较好

4.资源实体体量中等，或基本类型数量超过10种，或资源实体疏密度一般
	10—8
	7—5
	4—3
	2—0
	

	
	完整性
（5）
	1.资源实体完整无缺，保持原来形态与结构
2.资源实体完整，基本保持原来形态与结构

3 资源实体基本完整，基本保持原有结构，形态发生少量变化

4.原来形态与结构均发生少量变化
	5—4
	3
	2
	1—0
	

	市场
影响力（35）
	知名度
（10）
	1.世界知名
2.全国知名

3.省内知名

4.地市知名
	10—8
	7—5
	4—3
	2—0
	

	
	美誉度
（10）

（此项得分可参考细则三游客意见调查表“总体印象”的得分值）
	1.有极好的声誉，受到95%以上游客和绝大多数专业人员的普遍赞美
2.有很好的声誉，受到85%以上游客和大多数专业人员的普遍赞美

3.有较好的声誉，受到75%以上游客和多数专业人员的赞美

4.有一定声誉，受到65%以上游客和多数专业人员的赞美
	10—8
	7—5
	4—3
	2—0
	

	
	市场辐射力
（10）
	1.有洲际远程游客，且占一定比例
2.有洲内入境游客及洲际近程游客，且占一定比例

3.国内远程游客占一定比例

4.周边市场游客占一定比例
	10—8
	7—5
	4—3
	2—0
	

	
	主题强化度
（5）
	1.主题鲜明，特色突出，独创性强
2.形成特色主题，具有一定独创性

3.有一定特色，并初步形成主题

4.有一定特色
	5—4
	3
	2
	1—0
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